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PREAMBUL

Jurnalismul este stiinta, practica si arta faptului
vazut si Cuvantului care-l transforma in stire, in
informatie, in produs jurnalistic si, In final, dupa ce
trece prin etapa de tezaurizare si cognitie, in cultura
si civilizatie jurnalisticd. Jurnalismul a aparut dintr-o
trebuinta superioard de cunoastere, consemnare si
comunicare. Aceasta este esenta lui. Dar jurnalistul
nu este un simplu comunicator. Jurnalistul este
dintotdeauna un profesionist al cuvantului scris,
vorbit, sau exprimat prin imagine. Este, deci, un
profesionist al informatiei publice si al creatiei
acesteia 1n spatiul public.

Profesia de jurnalist este una de tip informativ,
corectiv, constructiv, creativ. Ziaristul se afla
totdeauna in miezul lumii, nu la periferie ei, si
participa activ la zidirea civilizatiei in care trdim, la
crearea unui univers in care oamenii afla, analizeaza,

3

NS

muncesc, edifica, dar si distrug, se razboiesc Intre
ei, suporta efectele maretiei, degradarii, revenirii si
devenirii conditiei umane si a vietii lor. Nicio alta
profesie nu este mai diversificatd, mai bine ancorata
in universul cognitiv al omenirii, in procesualitatea
construirii puterii umane prin cuvant, mai unitard si
mai creativd, in esenta ei. De mii de ani, jurnalistul
se afla in acest foc nestins, arde Tmpreuna cu el si
zideste, impreund cu el, puterea faptului devoalat,
descifrat si esentializat si a limbajului obiectivat
din aceasta lume.

Profesia de jurnalist este una de tip creativ, intr-
un univers continuu si fara limite, de angajament
total, de mare responsabilitate si de risc major.
Jurnalistul nu este un grefier intr-un tribunal al
faptului de viata, nici un judecétor al acestuia,
ci un artist al transpunerii si transcrierii realitdtii
dinamice si foarte complexe, adica a faptului de
viata, evenimentului, situatiei, prin intermediul
cuvantului scris, vorbit sau exprimat prin imagine,
in informatie si, prin tezaurizare a acesteia, in
cognitie. El este un slujbas al cunoasterii, al
adevarului si nu al interesului, indiferent de ce
natura ar fi acesta.
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Jurnalistul este un liant intre extreme, un
moderator inteligent intr-un univers haotic, un
integrator de suporturi pentru valorile care se dureaza
atat de greu. El se afld pretutindeni, ca un tdram fara
hotare, ca un observator pe un camp de lupta, ca un
soldat etern in rdzboaiele comunicationale (sau nu)
ale clocotului lumii.

Nimeni nu-i ridicd monumente, nimeni nu-i da
medalii, pentru cd el nu luptd pentru o parte sau alta,
pentru un tel sau altul, ci pentru adevarurile lumii,
pentru informatie, pentru cunoastere. Jurnalistul
este unul dintre foarte putinii profesionisti — poate
chiar singurul — care se afla in dialog continuu
cu toate comunitatile, cu toatd randuiala si cu
toti oamenii, de la savanti si creiere geniale, la
scursurile societatii si profesionistii criminalitatii
organizate, pentru ca viata si cunoasterea ei le cere
imperativ asta.

Daca lumea se afla intr-un razboi continuu si
fara limite, ei, jurnalistii, sunt reporterii de razboi
aflati, zi si noapte, in toate punctele fierbinti ale
planetei, acolo unde se intdmpla ceva, dar si acolo
unde faptul sanatos si robust de viata frumoasa inca
mai supravietuieste.
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Azi, mai mult ca ieri, jurnalismul este o
omniprofesie, un spatiu dens, sublim, dinamic si,
deopotriva, groaznic si extrem de periculos, unde
jurnalistul se afla in starea GLP (gata de lupta
permanent), cu pixul pe teava si creierii in celula de
alarma. Nu intamplator, una dintre cele mai reduse
sperante de viata se afla in randurile pilotilor de pe
supersonice si ziaristilor.

In Figura nr: 1, se prezinti, schematic, principalele
determindri, repere, conexiuni si efecte din dinamica
cu totul speciald a profesiei de jurnalist.
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Figura nr. 1 Repere dinamica in procesualitatea profesiei,
cutlurii si civilizatiei jurnalistice




ARHITECURA ETICASI
PROFESIONALA A ACTULUI
JURNALISTIC

Dincolo de aceste elemente de baza ale profesiei de
jurnalist, activitatea jurnalistica este strict dependentd
de drepturile fundamentale care definesc o societate
democratica: dreptul la informare, dreptul la exprimare
libera (libertatea de expresie) si dreptul la atitudine critica.

Activitatea jurnalistica nu este doar una de translatare
a realului in expresie scrisa, vorbitd sau exprimata prin
imagine — adica aceea de a crea informatie si cognitie —,
ci si una pragmatica si utilitara, determinata de dreptul
si obligatia jurnalistului de a informa publicul. Desigur,
publicul nu beneficiaza de dreptul de a sti tot, asa cum
nici jurnalistul nu are dreptul si nici obligatia de a divulga
absolut totul, ci doar informatia de interes public. Este Tnsa
extrem de dificil de identificat, de definit, de cunoscut si
de evaluat interesul public.

Cinci seturi de obligatii esentiale definesc activitatea
Jjurnalistica:
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- cultul adevarului;

- verificarea temeinica a datelor si informatiilor
care se difuzeaza (totdeauna ceea ce realizeaza un
jurnalist trebuie sa fie in slujba adevarului si de
aceea, temeinic verificat);

- independenta si suveranitatea jurnalistului in
actul jurnalistic si In procesul elaborarii si difuzarii
produsului jurnalistic;

- loialitatea si buna credintd in activitatea
jurnalistica;

- respectarea dreptului persoanelor la propria lor
imagine si la propria lor personalitate.

Dincolo de aceste cinci obligatii pe care oricare
jurnalist le stie, intrucat fac parte din abc-ul meseriei
sale, exista o arhitectura complexa, diversificatd
si, in acelasi timp, bine integrata a acestei profesii.
Principalele componente integrante si integratoare
comprimate intr-o arhitectura de retea, cu cel putin
16 noduri, de structura holistica, astfel:

1. Adevarul

2. Calitatea

3. Loialitatea profesionala

4. Obiectivitatea
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5. Impartialitatea

6. Realismul

7. Legalitatea

8. Libertatea

9. Responsabilitatea

10. Respectul persoanei

11. Integralitatea

12. Integritatea

13. Operativitatea

14. Ingeniozitatea

15. Perseverenta

16. Creativitatea jurnalisticd implicita

Asamblarea intr-un concept stabil si, in acelasi
timp, dinamic si foarte complex, a acestor noduri
de retea este reprezentatd, sugestiv, in Figura nr.
2. Se observa ca, intr-o astfel de retea holistica,
fiecare nod este strict dependent de celelalte si,
toate, impreund, dureaza un ansamblu unitar de
interdependente, care anvelopeaza un nucleu — un
nucleu al esentei —, aflat in primul cerc din jurul
punctului de intersectare a tuturor vectorilor de
conectare si interconectare a nodurilor. El exprima
unitatea si complexitatea acestei profesii dificile,
continue si profunde.
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Etica actului jurnalistic

1. Adevarul

2. Calitatea

3. Loialitatea profesionala
4. Obiectivitatea

5. Impartialitatea

6. Realismul

7. Legalitatea

8. Libertatea

9. Responsabilitatea

10. Respectul persoanei
11. Integralitatea

12. Integritatea

13. Operativitatea

14. Ingeniozitatea

15. Perseverenta

16. Creativitatea jurnalistica
implicita

( ) Esenta deontologiei actului jurnalistic

Figura nr 2 Unitatea componentelor integrante si
integratoare ale profesiei de jurnalist
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Adevarul

Pe frontispiciul actului jurnalistic, trebuie scris
totdeauna cuvantul Adevar. Acest cuvant face parte
din esenta profesiei de jurnalist, din temelia actului
jurnalistic si el trebuie respectat cu sfintenie. Desigur,
un editor poate sa aibd anumite interese, mijlocul de
informare in masa poate avea un anumit profil, iar
aria de documentare a jurnalistului poate fi restransa
sau specializatd. Acest lucru este firesc, dar produsul
jurnalistic trebuie sa contind totdeauna adevarul.

Calitatea

Nu existd si nu trebuie sa existe niciodata, in
mentalitatea, in etica si in munca unui jurnalist,
intentia sau practica unui act jurnalistic superficial,
in sensul lui ,,merge si asa”. Totdeauna produsul
jurnalistic trebuie s fie de cea mai buna calitate,
profund, detaliat si bine articulat, indiferent cat
de mare ar fi efortul documentarii, cunoasterii,
intelegerii si elaborarii acestuia. Intreaga ratiune a
actului jurnalistic, in toate formele, componentele
si etapele sale, se concentreaza in ceea ce, in acest
cod, numim produs jurnalistic.

1

-/
Loialitatea jurnalistica

Un jurnalist trebuie sa fie, in primul rand, loial
profesiei sale. Este o profesie foarte grea, care nu
se poate face decat cu devotament total, cu credinta,
continuitate si acribie. Un jurnalist nu trebuie s se
abata niciodata, in nicio imprejurare, de la crezul de
jurnalist, de la etica jurnalistica, de la deontologia
profesiei sale.

Obiectivitatea

Firea jurnalistului, subiectivitatea sa fireasca,
opinia personald, interesul etc. nu trebuie sa intervina
in niciuna din fazele de documentare si elaborare a
produsului jurnalistic. Obiectivitatea face parte din
acele calitati de temelie ale profesiei de jurnalist.
Indiferent care ar fi interesul managerului sau
editorului sau viziunea lui asupra obiectului si scopului
produsului jurnalistic, activitatea jurnalistului trebuie
sa se desfasoare, in toate etapele sale, cu obiectivitate,
chiar daca propriul sine nu este de acord cu ea. Lipsa
de obiectivitate in elaborarea produsului jurnalistic
scris, vorbit, concretizat prin imagine sau pe pagina
Web, descalifica atat autorul, cat si opera.
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Impartialitatea

Impartialitatea este un corolar al obiectivitatii.
Jurnalistul nu trebuie sa fie de partea cuiva, ci doar de
partea adevarului. Aceasta optiune nu este insa simpla,
mai ales pentru ca, in actul elaborarii produsului
jurnalistic, este greu sa definesti, s identifici si sa
aplici principiul impartialitatii. Spre exemplu, in
cazul unui interviu cu liderul unui partid politic, acesta
va exprima, evident, interesele propriului partid, in
termenii care i se par a fi cei mai potriviti. Acestia pot
sa nu fie in ton cu principiile jurnalismului democratic,
iar jurnalistul trebuie sa dea dovada de multa pricepere,
de abilitate dar si de multa obiectivitate in a formula
intrebarile si In a conduce dialogul, astfel incat sa nu
abdice nicio clipa de la o atitudine impartiala si, in
acelasi timp, amiabild (sau ferma), adecvata situatiei,
dar nici sa nu-si indeparteze, bruscheze sau inhibe
interlocutorul. Intr-o lume in care predomini interesul,
iar impartialitatea este Inlocuitd cu angajarea partizana
si chiar cu lupta acerba pentru a impune o atitudine
sau alta, este foarte greu pentru un jurnalist sa-si
obiectiveze impartialitatea. Dar, 1n acelasi timp, este
si absolut necesar.
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Realismul

In orice imprejurare si in oricare etapa a elaborarii
produsului jurnalistic, jurnalistul, indiferent pe ce
treaptd ierarhicd profesionald s-ar afla, trebuie sa
ramanad cu picioarele pe pamant. El are datoria sa
pastreze totdeauna luciditatea si echilibrul dialogului
si al intregului proces de documentare si elaborare a
actului jurnalistic, in toate etapele sale, astfel incat
sa fie evitate exagerarile, fanteziile, etichetarile si,
mai ales, irealismul, atat de prezent azi in viata
noastra.

Legalitatea

Nimeni nu este mai presus de lege, nici chiar
legiuitorul. Unul din principiile de baza ale actului
juridic este Fiat Justitia, pereat mundus (Sa se faca
dreptate, chiar de-ar pieri lumea). In Jurnalistica,
dictonul de baza al acestei profesii ar putea fi formulat
in termenii urmatori: ,,Sa se scrie, sa se spund si sd
se arate, prin mijloace jurnalistice, totdeauna tot
adevarul si numai adevarul, chiar daca ar fi sa se
prabuseasca toate edificiile si monumentele durate
prin minciuna.” Oamenii au dreptul s stie adevarul,
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chiar dacd, nu totdeauna, din ratiuni de securitate si de
randuiala stramba, acest lucru este posibil. Uneori, chiar
nu se poate. De aici nu rezultd ca dreptul oamenilor
de sti adevarul, tot adevarul, si al jurnalistului de a-1
prezenta in forma cea mai adecvata este, ab initio, unul
trunchiat, modelat dupa interese si plasmuiri. Chiar si
in situatii de razboi, ca in oricare altd situatie-limita,
un jurnalist nu are dreptul sa nu spuna adevarul. Dar
tot acest proces, ca Intregul act jurnalistic, trebuie sa
se desfasoare in limitele legii.

Libertatea

Ziaristul, prin excelentd, chiar daca este angajat
la o publicatie privata (sau a vreunei institutii de
stat), trebuie sa beneficieze de dreptul constitutional
al libertatii de expresie, al libertétii cuvantului,
libertate esentiala in exercitarea acestei profesii.
Nimeni, sub nicio forma, nu-l poate constrange
pe jurnalist sd deformeze sau sa eludeze adevarul,
sa scrie dupa dictare sau potrivit intereselor unor
persoane sau al unor institutii. Desigur, libertatea
presupune si buna masurd, ceea ce Inseamnd
cunoasterea exacta a determinarilor, a legilor si a
bunelor practici. De aceea, cea dintai expresie a
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libertdtii jurnalistice trebuie sa fie, alaturi de curajul

de a spune adevarul, tot adevarul, si buna masura.

Responsabilitatea

Libertatea jurnalistica se asociaza strans cu
responsabilitatea jurnalistica. Toate cuvintele pe care
le foloseste jurnalistul si toate celelalte instrumente
ale jurnalistului si jurnalisticii trebuie sa contind si
sa exprime cunoasterea, intelegerea si dimensiunile
responsabilitatii jurnalistice. Responsabilitatea nu are
numai o dimensiune juridica, sociala sau morala, ci si
una a sinelui, a personalitatii si puterii eului jurnalistic
de a cunoaste si intelege orizonturile, dar si limitele.
Responsabilitatea nu este constrangere, ci luciditate.

Respectul persoanei

Jurnalistul trebuie sd nu uite niciodata ca fiecare
om de pe planeta Pdmant este unic si irepetabil si,
de aceea, trebuie sd manifeste, in relatiile cu el in
procesul de elaborare a produsului jurnalistic, in
modul cel mai firesc posibil, adica sincer si foarte
atent la nuante, un comportament pe masurd. Adesea,
un singur cuvant spus, scris sau transpus in imagine
intr-un mod nepotrivit poate distruge un om, o cariera,
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o viatd. Oricare jurnalist de pe planeta Padmant trebuie
sa stie si sd nu uite niciodata aceasta responsabilitate
uriasd a folosirii cu masura a cuvintelor, expresiilor
si imaginilor in actul jurnalistic.

Integralitatea

Activitatea jurnalisticd trebuie privita ca un
intreg, intrucat jurnalistica este o profesie a
conditionarilor complexe, intr-un spatiu divergent
si, in acelasi timp, unitar, holistic. Toate laturile,
calitatile si componentele profesiei de jurnalist se
integreaza intr-un tot, sunt strict dependente unele
de altele, iar lipsa uneia singure — spre exemplu
loialitatea profesionald — poate duce la esecul
profesional total al jurnalistului. De aceea fiecare
jurnalist si fiecare manager de presa trebuie sa
fie constienti de acest tot indivizibil, de aceasta
trebuinta vitald integrativa, care face, de asemenea,
parte din structura de rezistenta a jurnalismului.

Integritatea

Personalitatea jurnalistului trebuie sa fie una
integra. Un jurnalist nu trebuie sa aiba sau sa-si
permita sd aiba puncte slabe, capricii, vicii, interese
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contrare profesiei sale, spirit razbunator, ldcomie etc.
lar, daca, totusi, are unele porniri sau predispozitii
de acest gen, trebuie sa si le elimine sau sa si le
controleze. Un jurnalist nu poate sa-si permita ca,
in profesia sa, sa accepte momente de sldbiciune
sau trasaturi care pot compromite actul jurnalistic.
Acestea nu sunt simple exigente de moralitate, ci
cerinte efective de integritate jurnalistica. Aceste
cerinte sunt valabile nu numai pentru jurnalist, ci
si pentru redactii, pentru identitatile si structurile
jurnalistice de orice gen. Jurnalismul este una dintre
acele profesii in care integritatea nu este o calitate sau
o suma de calitati, ci un element de structura vitala.

Operativitatea

Redactia este, intr-o societate, precum o unitate
militara intr-un teatru de razboi. Mereu cu cartusul
pe teava, mereu gata de actiune. De asemenea, pe
frontul informarii corecte si oportune a publicului,
elaborarii si diseminarii produsului jurnalistic,
al generarii valorii jurnalistice, fiecare jurnalist,
fiecare structurd jurnalisticd si intregul mecanism
jurnalistic trebuie sa fie totdeauna operationale,
gata de actiune. Aceasta Inseamna organizare
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redactionald corespunzatoare, planificari realiste
ale activitatii, viziune pe termen lung, dar si
jurnalisti, structuri sau echipaje jurnalistice gata
de actiune in orice moment. O astfel de necesitate
impune realizarea unui dispozitiv foarte complex,
cu retele dinamice si bifurcatii temeinice care sa
acopere intregul areal de documentare si de actiune
jurnalisticd. Dar nu numai managementul jurnalistic
redactional trebuie sa realizeze asa ceva, ci si fiecare
jurnalist 1n parte. Fiecare trebuie sd aiba propriul
,»dispozitiv”’ de informare-documentare, realizat in
timp si intretinut cu abilitate si perseverenta.

Ingeniozitatea

In activitatea jurnalisticd, ingeniozitatea nu este
numai un miriapod, ci si control rational, meditatie,
reflectie, analiza, sinteza, gndire. Ex nihilo nihil
este valabil si 1n jurnalistica. Ingeniozitatea este
doar un efect, nu o trasatura innascuta. Poate sa
existe o anumita predispozitie creativa, dar ea
trebuie cultivata, efectuata si intretinutd printr-un
proces continuu de perfectionare profesionald, de
cunoastere si de predictibilitate jurnalistica. Fiecare
jurnalist trebuie sa aibd o minte agera. Dar o astfel
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de minte se Intretine doar cu o mare cheltuiald de
efort cognitiv, investigativ, creator.

Perseverenta

In activitatea jurnalistica, perseverenta nu inseamni
fixism, incdpatanare, neabatere de la una si aceeasi
conduitd. Perseverenta jurnalisticad inseamnd un
temeinic suport de culturd jurnalistica, de experienta
si de abilitate jurnalistica si, mai ales, o concentrare
rationald si temeinic motivata pe obiect, pe fapta,
pe actiune. Ea previne totdeauna lipsa de inspiratie,
autopastisarea, teama de subiect, Incremenirea
sau ezitarea In fata colii albe de hartie sau in fata
microfonului sau a ecranului. Jurnalistul adevarat nu
trebuie sd abdice niciodata de la investigarea tuturor
posibilelor surse, de la analizarea faptelor si situatiilor
si de la gasirea celor mai potrivite cai si metode de
realizare a produsului jurnalistic.

Creativitatea jurnalistica implicita

Creatia, 1n practica si arta jurnalistica, In produsul
jurnalistic, este una implicita, de tipul reflectiei,
meditatiei profunde, fotografiei artistice sau picturii
dupd model. Reflectia si imaginativul nu sunt insa
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simple copii, in exterioritatea lor, a ceea ce se vede,
se aude sau simte — de multe ori, simtirile Tnsala
—, ci modalitati de transfer a realitdtii, a faptului,
in produs jurnalistic, in general, printr-un delicat
proces de esentializare.

De multe ori, realitatea extrem de complicata,
pentru a fi Inteleasa de public si chiar de publicul
temeinic educat, trebuie tradusd in produs
inteligibil. Desigur, tot asa se procedeaza si in
razboiul mediatic, sau in cel psihologic, numai ca,
in acest caz, produsul nu exprima adevarul profund,
adevarul obiectiv, ci doar adevarul aparent, adevarul
sugerat, adevarul mistificat, adevarul modificat, mai
exact, neadevarul.
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REPERE SINORME
ALEDEONTOLOGIEI
JURNALISTULUI

Respectarea adevarului,
asa cum este el

Daca o singura data, un jurnalist scrie, exprima,
sustine si/sau intretine, cu buna stiintd, un neadevar,
s-a descalificat, din punct de vedere etic si
profesional, pentru totdeauna. Meseria de jurnalist
este incompatibila cu neadevarul. Folosirea unui
neadevar, pe post de adevar, indiferent din ce cauze
sau motive, in ce Tmprejurdri si prin ce mijloace
jurnalistice se realizeaza, reprezintd un act de
manipulare si degradare a informatiei. Chiar daca
se sustine cd, uneori, din ratiuni superioare, sau din
interese vitale — cum sunt cele de supravietuire, cele
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de securitate si cele de rdzboi —, se justifica sau ar
putea sa se justifice si eludarea adevarului, pentru
un jurnalist astfel de ratiuni nu trebuie sa existe.
Desigur, de aici nu rezulta ca jurnalistul trebuie sa
stie totul, inclusiv informatiile clasificate, ci doar
principiul, potrivit caruia, un jurnalist nu trebuie sa
exprime, cu buna stiinta, intr-un produs jurnalistic,
pe post de adevar, un neadevar.

In activitatea de realizare a produsului jurnalistic,
primul dintre principii, de care jurnalistul trebuie
sa tind seama intotdeauna, indiferent de situatii,
urgente, interese, mentalitdti sau oportunitati,
este verificarea, cunoasterea, respectarea §i
exprimarea corectd si completd a adevirului. In
acest sens, jurnalistul trebuie sa verifice, in toate
etapele elaborarii produsului jurnalistic (planificare,
documentare, redactare, montare, introducere in
pagind sau in emisiune etc.), din mai multe surse si
prin diferite modalitdti, atat autenticitatea faptelor,
datelor si informatiilor, cét si adevarul lor. Jurnalistul
trebuie sa scrie, sa sustind si sa Intretind totdeauna
adevarul, chiar si pe cel al neadevarului.

Jurnalistul este, totdeauna, in cautarea adevarului.
De altfel, asa cum bine se stie, aceasta-i si esenta
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profesiei sale. Adevarul nu este insa totdeauna
evident. Societatea omeneascad este dinamica
si complexa, iar interesele sunt mai totdeauna
diferite, divergente si chiar conflictuale, mai ales
in societatea romaneasca de azi. Adeseori, adevarul
trebuie descoperit sau chiar reconstruit, pas cu
pas, din fapte cunoscute sau nu, din date existente,
din fragmente de adevar etc., pentru ca, la urma
urmei, aceasta activitate de asamblare a datelor,
informatiilor, faptelor si evenimentelor etc. pentru
a descoperi, reconstitui sau construi adevarul este
vectorul esential al actului de creatie jurnalistica.
In aceasta batilie continua pentru a descoperi si
exprima, clar si distinct, adevarul, au pierit foarte
multi jurnalisti, atat in nesfarsitul razboi al lumii,
cat si Tn numeroase alte situatii-limita.

De dragul unei metafore sau al unei alte
gaselnite stilistice, uneori, se trece in planul urméator
adevarul. Fara a neglija sau a nu Incuraja prezenta
stilisticii literare sau jurnalistice in actul jurnalistic,
trebuie spus cd stilul nu trebuie sa estompeze sau
sa deformeze esenta. Firul cdlauzitor al oricérei
constructii jurnalistice si, In acelasi timp, etalonul
de validare trebuie sa fie totdeauna adevarul.
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Siin jurnalisticd, informatia este tot nedeterminare
inlaturata. De unde rezulta ca informatia nu este
luatd de-a gata, ci trebuie construitd in actul
produsului jurnalistic. Pentru aceasta, jurnalistul
este obligat sd analizeze, sa compare si sa coreleze
o multime de date si fapte, apoi, printr-un efort de
sinteza, sd le asambleze Intr-o constructie esentiala,
solida, de sinteza, care se numeste informatie.
Acest proces, prin inlaturarea unei nedeterminari,
genereazd informatie. Cu alte cuvinte, jurnalistul, ca
si specialistul in informatii, genereaza, prin efortul
sau de documentare, analiza si sinteza, informatie.

Nu exista nici un motiv $i nici un argument, nici
in cazul unor urgente sau al unor situatii-limita, care
sa justifice eludarea adevarului in actul jurnalistic
sau deformarea lui. In textul scris, in banda audio,
in imaginea de televiziune sau in pagina Web,
jurnalistul trebuie sa procedeze 1n asa fel Incat sa
nu deformeze adevarul. Atunci cand se transcrie un
interviu, se urmareste ca, prin transcriere, sa nu fie
deformat nici sensul, nici semnificatia raspunsurilor
date. Si, oricum, interviurile, cel putine cele scrise,
trebuie vazute, in forma redactata, si de catre cel
intervievat.
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In orice imprejurare, jurnalistul trebuie s manifeste
maximum de prudenta si de responsabilitate, atat in
realizarea produsului jurnalistic, cat si in difuzarea
acestuia.

Este necesar ca jurnalistul sa trangeze atent, distinct
si transparent, fapta, analiza jurnalistica a faptei
si opinia sa, astfel incat consumatorul produsului
jurnalistic sa Inteleaga precis aceasta distinctie sisa o
ia ca atare. Desigur, aceasta nu este sarcina exclusiva a
consumatorului, n sensul ca fiecare poate s inteleaga
ce vrea, ci mai ales a jurnalistului, care trebuie sa-1
avertizeze pe cititor ca, in respectivul produs jurnalistic,
este inclusa si opinia lui.

Pentru a fi totdeauna In masura ca, in procesul
elaborarii produsului mediatic, jurnalistul sa fie
in masura sa separe adevarul de neadevar, este
necesar sd-si realizeze, pe site-ul sdu, in biblioteca
sa, In universul sdu etc., o bazd proprie de date si
modalitati de acces oportun in toate celelalte baze
de date de care are nevoie in profesia sa.

in documentarea, realizarea si difuzarea
produsului jurnalistic, jurnalistul, indiferent de
functia pe care o ocupa in redactie sau in alte structuri
jurnalistice sau de management jurnalistic, trebuie sa
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evite ambiguitdtile, insinudrile, subiectivismul, atata
vreme cat acestea pot afecta adevarul si calitatea
informatiei. Acest imperativ etic jurnalistic este deja
un truism in orice tip de jurnalism.

Libertatea, independenta
si suveranitatea jurnalistului
si a actului jurnalistic

Libertatea, independenta si suveranitatea
jurnalistului 1n elaborarea actului jurnalistic rezulta
din garantarea constitutionald a libertatii cuvantului,
din drepturile universale ale omului si, mai ales, din
dreptul fiecarui cetatean de a avea acces la un produs
jurnalistic corect si de calitate. Acest drept nu este
un efect al armoniei sau dizarmoniei diferitelor
interese, ci un corolar al unitatii si stabilitatii unui
sistem de valori care sta la baza oricarei societati
solide, armonioase si sanatoase.

In documentarea i realizarea produsului jurnalistic,
jurnalistul are dreptul sa culeaga date si informatii,
sd consemneze sl sd exprime opinii, sd comenteze,
sa critice, sd puna intrebari, sa-si aleagad forma de
exprimare si de redactare a produsului jurnalistic
pe care o considera cea mai potrivitd, asumandu-
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si totodata si responsabilitatea care rezulta de aici.
Libertatea jurnalistului nu este insd una anarhica,
ci una responsabild, cerutd de necesitatea obiectiva
a exprimarii adevarului in legatura cu subiectul
investigat.

Jurnalistul este liber sa aleagd genul publicistic,
modalitatea pe care o considera cea mai potrivitd
pentru realizarea corecta si oportund a produsului
jurnalistic (stirea, interviul, reportajul, analiza
documentelor, satira, pamfletul, reportajul de
televiziune sau audio, pagina web etc.), fard presiuni
din exterior sau din redactie in ceea ce priveste
continutul si esenta produsului jurnalistic.

Independenta jurnalistului consta, n primul rand
in libertatea documentarii, investigarii si realizarii
produsului jurnalistic. Singurele determinari si
constrangeri de care jurnalistul trebuie sa tind seama
sunt cele impuse de specificitatea profesionala
a produsului jurnalistic, de legile in vigoare, de
securitatea si protectia informatiei si a persoanei si de
calitatea actului jurnalistic. Nimeni, sub nicio forma,
nu poate constrange un jurnalist sd scrie, sa sustind, sa
intretind un neadevar, sa insereze in text, in produsul
de imagine sau audio, alt punct de vedere sau o alta
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maniera de a prezenta adevarul, decat aceea pe care el
o considera necesara si care exprima exact realitatea
pe care el a constatat-o in timpul documentarii.
Aceasta suveranitate a jurnalistului asupra profesiei
sale si asupra manierei de realizare a produsului
jurnalistic este una conditionatd de respectarea
normelor tehnice, etice si profesionale ale jurnalisticii,
a dreptului persoanelor la intimitate si la protectie etc.,
potrivit legilor n vigoare. De aici nu rezultd insa ca
managementul redactional trebuie sa accepte abateri
de la calitatea profesionala a produsului jurnalistic.

Jurnalistul este dator, In primul rand siesi, sa-si
exprime, sd-si pastreze si sa-si onoreze, prin produse
jurnalistice de calitate, libertatea, suveranitatea si
independenta, in calitatea lui de element de baza
si de prima importantd in realizarea produsului
jurnalistic si in exercitarea profesiei de jurnalist.

Informarea corecta, oportuna si responsabila a
publicului nu este o optiune jurnalistica, ci o datorie
esentiala a jurnalistului.

Modelarea exagerata, continua si slugarnica dupa
oportunitati nu-l Tnnobileaza, nu-I justifica si nu-1
scoate in prim plan pe jurnalistul care o practica, ci,
dimpotriva, il descalifica si 1l dezonoreaza.
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Loialitatea profesionala
jurnalistica, rationalitatea
si responsabilitatea

Singurele forme de loialitate din meseria de
jurnalist sunt cele legate de profesie, de calitatea
produsului jurnalistic si de publicul beneficiar.
Dar jurnalistul nu realizeaza produse jurnalistice
preferentiale, pentru un public-tinta, ci produse
care exprimad, in forma cea mai potrivita si cea mai
accesibild pentru a se face inteles, continutul acestora.
Jurnalistul nu este un modelator de opinii, el nu
creeaza si nu trebuie sa creeze presiuni asupra celor
care citesc, ci doar sa prezinte realitdti, opinii, puncte
de vedere in legatura cu faptul de viatd, cu modul in
care 1si fac datoria demnitarii, functionarii publici,
cei ajunsi 1n posturi-cheie pentru destinele oamenilor,
cei din sistemul educational, din viata economica si
sociald, de oriunde exista oameni, activitate, destine,
sperante, asteptari, idealuri, bucurii, neimpliniri etc.

Jurnalistul nu este nici formator de opinie, nici
lider de opinie si cu atat mai putin manipulator, ci
doar creator al produsului jurnalistic, truditor pe
cuvant in folosul oamenilor, comunitatilor, adevarului
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si modului de a trdi. Jurnalistul trebuie sa fie loial
acestor teluri, sd-si pastreze, in orice situatii, respectul
fatd de cuvant, de oamenii, de adevar.

Un jurnalist nu dd, nu formuleaza si nu sugereaza
sentinte, nici judecati categorice si apodictice In ceea
ce priveste calitatea oamenilor, a comunitatilor, a
specificitatii si drepturilor fundamentale ale etnicilor
s comunitatilor acestora, ci se mentine totdeauna in
limitele si exigentele documentarii si realizarii unui
produs jurnalistic adevarat, consistent, curat si bine
articulat, dar care nu eludeaza in niciun fel problemele
reale ale oamenilor, familiilor, institutiilor, firmelor,
comunitatilor si ale modului lor de viata.

Atitudinea echidistanta

a jurnalistului, obiectivitatea
si respectarea dreptului
persoanei la propria imagine
si la propria personalitate

.....

si tot ce au realizat si realizeaza acestia prin truda lor
de secole si de zi cu zi. ,Jurnalismul este o institutie
a oamenilor si a modului lor de viata, creatad pentru
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a-1 ajuta sd-si cunoasca si sa-si inteleagd propria
existenta, munca, realizarile, aspiratiile, sentimentele
si chiar viata. Jurnalismul este instrumentarul prin
care oamenii afld ce exista, ce se Tntdmpla si ce se
pune la cale in universul lor profesional, cultural,
moral $i cognitiv, care-i ajuta sa stie, s afle, sa vada
cu ochii mintii, cu ratiunea si chiar cu inima cum
sunt, cum devin si chiar incotro se indreapta, pentru
a-si intelege mai bine, drumurile, ratiunile si viata.

Jurnalismul nu este un mod de a judeca, ci un
mod de a analiza, a investiga, a cunoaste, a intelege
si, la urma urmei, a exista si a constientiza meandrele
realitatii..

Jurnalismul — mai ales televiziunile, paginile
web, retelele de socializare si mijloacele de impact
public imediat — au creat un nou modus vivendi,
care a influentat radical si modul de a cunoaste, a
intelege si a judeca lumea, epoca, oamenii. Ecranele
au creat politicieni, lideri de opinie, suporturi
de atitudine etc. Dar tot media a scos la iveala
incorectitudinea, coruptia, retelele de traficanti,
elemente si realitati ale degradarii conditiei umane
etc. Dupa o epoca fara jurnalism independent, s-a
lansat un jurnalism extrem de stufos, de pasional,
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de angajant, in toate spectrele comediei si tragediei
umane. In ultimele trei decenii, multe din valorile
jurnalistice democratice s-au reactivat. Dar, odata cu
ele, s-au reactivat si metehnele care au proliferat si
prolifereaza intr-o societate prost guvernata. Meritul
majoritatii jurnalistilor romani este totusi acela ca
s-au pus in slujba adevarului, dezvaluind tragedia
unui rdazboi uman fard limite, dar si sperantele
renascute puternic ale unui jurnalism de investigatie,
ale unui jurnalism robust, sdnatos, independent si
tenace, pus in slujba adevarului, a conditiei umane
si a omului. Aici ne afld noi, acum.

Echidistanta jurnalistului nu este si nu trebuie sa
fie indiferentad la meandrele realului, ci modalitate
de a sluji si exprima adevarul profund, adevarul
greu al acestor vremuri. Desigur, si jurnalistul este
membru al cetdtii, are trairi, bucurii, opinii, temeri
etc., de care nu se poate distanta cu usurinta. Dar
principiul echidistantei impune capacitatea de a iesi
din subiectivism si a analiza faptele, evenimentele,
situatiile, datele etc. in mod obiectiv, fara parti-
pris-uri, fara patima, fara prejudecati. Profesia de
jurnalist cere o astfel de capacitate, fara de care
jurnalistul nu poate fi jurnalist adevarat, ci doar
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un fel de agent. Capacitatea de a fi echidistant se

formeaza in timp. Ea este un efect al cunoasterii, al
culturii jurnalistice, al experientei si al eticii.

Respectarea omului si a drepturilor sale in
procesul realizarii produsului jurnalistic este conditia
necesard si expresia esentiald a capabilitatii de a fi
distant, dar nu indiferent, corect si obiectiv, dar nu
rigid si incapabil de a sesiza si intelege nuantele si
esenta faptului de viatd, a managementului privat si
institutional, a nuantelor vietii de zi cu zi, a omului
real, asa cum este el in fiecare zi.

Respectarea drepturilor jurnalistului este,
deopotriva, o necesitate politica, juridica, civica si
civilizationald, care releva nivelul de civilizatie, de
educatie si culturd, existent in societate, capabilitatea
managementului politic, economic, social si moral
de a intelege rolul si importanta mediei, dar si un
efect al comportamentului slujitorilor si truditorilor
in domeniul jurnalisticii. De aceea, jurnalistul este
respectat in masura in care el Tnsusi se respecta,
in masura in care el insusi tine seama, In orice
imprejurare, de valorile jurnalisticii si de cerintele

si exigentele deontologiei jurnalistice.
sdeese
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Definitii, precizari
Jurnalist

Persoana care exercita aceasta profesie. Profesionist
al informatiei publice. Specialist in jurnalistica;
persoana care practicd jurnalistica; gazetar; ziarist.
Statutul de jurnalist se acorda insa si altor specialisti
in jurnalisticd si in diferite domenii ale acesteia,
care, potrivit nomenclatorului de profesii, participa
la realizarea produsului jurnalistic sau a produsului
mediatic.

Jurnalist independent

Jurnalistul independent, in sensul acestui cod,
este jurnalistul profesionist (calificat si atestat
in jurnalisticd, in urma trecerii unor examene si
indeplinirii conditiilor cerute de o astfel de profesie)
care realizeaza produse jurnalistice pe cont propriu,
pe care le ofera publicatiilor, redactiilor radio si de
televiziune, altor unitati mediatice, le publica pe
propria sa pagind Web sau in alte formate publicistice.
Acest jurnalist nu este dependent de nimeni si nu se
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supune niciunei constrangeri redactionale, In afara
celor impuse de legile in vigoare.

Dar si jurnalistul care lucreaza intr-o redactie este
si trebuie sa fie independent in realizarea produsului
jurnalistic, in sensul c@ nimeni din redactie sau din
afara acesteia nu are dreptul sa exercite presiuni,
sd formuleze sugestii cu intentie, sau sa genereze
constrangeri asupra sa in activitate de documentare
si realizare a produsului jurnalistic. Desigur, produsul
jurnalistic trebuie sa se incadreze in standardele de
calitate impuse de redactie, dar aceste standarde nu
se referd la continutul efectiv, la adevarul continut in
relatarea faptelor.

Independenta si
suveranitate jurnalistica

Independenta jurnalisticd este conditia esentiala
a realizdrii unui produs jurnalistic de calitate si
exercitarii profesiei de jurnalist. Ea se realizeaza atat
prin existenta unor jurnalisti independenti, cat si prin
statutul redactiilor si celorlalte structuri si identitati
jurnalistice. Procesul de accentuare, dezvoltare si
responsabilizare a independentei si suveranitatii
jurnalistice este esential pentru o presa democratica.
In textul acestui cod, s-a folosit si notiunea de
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suveranitate jurnalisticd, In sensul asigurarii si
recunoasterii libertatii si responsabilitatii pe care si le
asuma jurnalismul in Romania, ca o conditie esentiala
a unui modus vivendi intr-o societate democratica.

Produsul jurnalistic

Produsul jurnalistic, In viziunea acestui cod,
consta in rezultatul sinergic al trudei jurnalistului,
exprimat in toate formele cunoscute ale efortului
constructiv si creativ al activitatii jurnalistice. Acest
produs poate fi o stire, o informatie, un reportaj, un
interviu, o emisiune radio, o dezbatere televizata,
un articol publicat pe o pagind Web etc., care
concretizeazad vechiul dicton Finis coronat opus.

Activitatea de documentare si redactoare a unui
produs jurnalistic efectuatd de un jurnalist singuratic,
care merge pand in panze albe pentru a afla si a
spune lumii ce si cum, dar si cea a unei echipe de
televiziune care pune fatd in fata, intr-o dezbatere
fluviu, politicieni, medici, oameni de stiinta, jurnalisti
etc. pentru a aduce 1n vazul lumii o realitate care,
altfel, nu se vede, sunt produse jurnalistice extrem
de importante. De unde rezulta cd intreaga activitate
jurnalistica trebuie centratd pe jurnalist si pe produsul
muncii sale.

shesfeske
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Posibil Decalog al jurnalistului

1. Scrie numai despre ceea ce vezi, stii, cunosti,
intelegi, dar nu uita cd, uneori, si simturile Tnsala.

2. Nu crede in zvonuri, nici in gura targului, dar
nu uita cd exista.

3. Treci la realizarea efectivd a produsului
jurnalistic, atunci si numai atunci cand stii exact
ce vrel sa spui, sd argumentezi, sa demonstrezi sau
sa combati.

4. Apeleaza totdeauna la surse de incredere, dar
nu uita ca exista si celelalte.

5. Inainte de a-i da drumul in lume, verificd
inca odata continutul, forma, structura si calitatea
produsului jurnalistic pe care 1-ai realizat. De-acum,
el te va purta pe tine in univers, nu tu pe el.

6. Formeaza-ti, dezvolta-ti si consolideaza-ti
propria baza de date, dar nu te baza numai pe ea.

7. Nu crede in minuni, nici in coincidente, nici
in noroc, nici in intdmplare, nici in efectul de retea
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si nici macar in ceea ce stii tu foarte, foarte precis.
Indoiala este ratiunea care cauta totdeauna adevarul.

8. Nu te gandi la ce poti, ci la ceea ce vreli, stii
si esticapabil sd faci, ca jurnalist si ca om al cetatii.

9. Nu iesi niciodata in afara timpului, nici din
logica realului, atunci cand realizezi un produs
jurnalistic, pentru cd exact asa cum esti tu va fi si
ceea ce ai realizat.

10. Nu uita ca, si in truda jurnalistica, clipa este
tot eternitate. lar tu nu esti doar cronicarul unei
clipe, ci si al unei eternitati.

Paradoxuri

e Libertatea cuvantului este asigurata de
constrangerile faptei.

e In lumea cuvantului, cuvantul e print, iar
jurnalistul slujitor.

e Vorbele zboara, scrisul ramane, se indosariaza
si se uita.

e FEsti liber sd spui si sa scrii ce vrei, cu conditia
sa stii ce nu stii i ce nu vrei.

e Ainevoie de cunoasterea irationalului, pentru a
intelege rationalul.
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e Reportajul ideal este cel pe care nu poti sa-1

realizezi niciodata.

e Uneori, vocatia de jurnalist nu-i binecuvantare,
ci teroare.

e Inspiratia n-are nevoie de planificare; planificarea
are insd mare nevoie de inspiratie.

e Judecata de valoare n-are judecatd, judecarea
valorii n-are valoare.

e Daca scrii ce ai vazut este reportaj, daca vezi
ce-ai scris este realitate vizuala, daca intelegi ce-ai
scris este performanta.

e Daca scrii esti jurnalist; dacd il inveti pe jurnalist
cum sa scrie esti profesor de jurnalisticd; daca-1
inveti pe profesor cum sa-1 invete pe jurnalist sa
scrie, esti manager.
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